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A. OUVERTYR

Medierna speglar inte verkligheten, de skildrar den pi
ett sitt som ska hilla vért intresse uppe. Det dr inte
logn, det dr inte heller sant, men forhoppningsvis in-
tressant. Dirfor skiljer sig den verkliga verkligheten
[fran den mediala verkligheten. Det Gr inte si att me-
dierna regelmissigt hittar pa, utan de bygger bra his-
torier pd verklighetsfragment. De berittar si det beror.

1. DET SOM SAGS | MEDIERNA AR INTE SANT.
MEN DET AR INTE HELLER LOGN.

Vi har alla nagon gang sagt nigot som inte ir helt sant,
men heller inte logn.

I sjilva verket dr vi manniskor i det sociala sam-
spelet oerhort vil trinade i konsten att sidga saker som
inte 4r direkt lognaktiga, dven om de ibland tangerar
grinsen. Vi gor det av goda skil. Barn behover inte
fa detaljerna i hur de gjordes; mormor kan fa veta att
barnbarnet ska resa bort en minad, men inte att det
ar en rattfylla som ligger bakom; grannarna behéver
inte kinna till exakt hur hantverkarna som fixar mal-
ningen pi gaveln betalas, det ricker med att "allt gatt
vildigt smidigt”.
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Och det ingér i det sociala samspelet att sidga halv-
sanningar. “Smakade det bra?” frigar den som serverat
mat, och vi svarar (oftast) med nigot vinligt ”jitte-
gott” eller "tack, mycket bra”, dven om det var sisadir.
Ar vi pd en restaurang kan vi ge lite mer nyanserade
kommentarer, men ir vi pa en privat middag kommer
vi, for den goda stimningens skull, att vara mer gli-
dande pd sanningen.

Ungefir likadant ska vi se pa medierna. De berittar
hur det 4r. Med betoningen pa "berittar”. Inte allt, utan
det som dr nddvindigt for att finga var uppmirksambhet.

Vi ska dirfor, som talesittet siger, akta oss for halv-
sanningarna, s vi inte fr fel halva.

2. DET AR SKILLNAD PA VERKLIG VERKLIGHET
OCH MEDIAL VERKLIGHET .

Den enkla tesen i denna bok ir att medierna inte speg-
lar verkligheten. De skapar en "medieverklighet” som
skiljer sig mer eller mindre frin "verklig verklighet”.

Tesen idr ocksd att detta dr ndgot som vi fir leva
med. Det dr nirmast utopiskt att forvinta sig att me-
dierna skulle slippa de ménster, traditioner och ar-
betssitt som de foljt i langliga tider. Vi maste dels inse
detta, dels forsoka hitta modeller for hur vi ska hantera
det faktum att vi for att orientera oss i omvirlden ir
beroende av medierna.

Visst, medieverkligheten kan ligga mer eller min-
dre nira den verkliga verkligheten, men den totala
summan av intryck vi far frin medierna kommer att
skilja sig fran hur det egentligen ir.



Om vara annonse!

Kissblojorna viigs - for att
spara pengar

UPPDATERAD 2011-11-11

Ethels mamma kissade pa sig men personalen bytte séllan bija. "Hennes rumpa var alldeles réd och sarig av fukt

Anstiillda pa Caremas ildr har fatt order
om att viiga pensiondrernas anvinda blgjor. Syftet
4r att utnyttja blojans ”fulla kapacitet” - och minska
antalet byten. ”Om tant Greta inte har kissat
tillriickligt mycket far vi inte byta blgja”, siger en
upprord anstilld.

Det maiste vi lira oss leva med. Och det géir ocksa
att hitta strategier for att hantera medieverkligheten.

3. DEN SOM INTE HALLER SIG TILL SANNINGEN MASTE HA
BRA MINNE, DARFOR GLOMMER MEDIERNA GARDAGEN.

Talesittet att den som inte talar sanning maste vara
duktig pa att komma ihag giller bara for enskilda
personer. Medierna drabbas inte av denna forban-
nelse, eftersom deras verksamhet 4r baserad pé det

SKARMDUMP: DN.SE 2011-11-11
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som dr aktuellt for tillfillet. Nyheter handlar om
just nu. Ordet ”journalist” kommer fran franskans
”journal”, alltsd dagbok. Skulle vi 6versitta journa-
list till svenska skulle det vara ”dagboksskrivare” el-
ler nagot i den stilen.

4. MEDIERNA TAR FRAGMENT AV VERKLIGHETEN OCH
GOR EN NYHET AV DEM.

Alla bra berittelser utelimnar sidant som dr onodigt
eller som doljer det som ska framféras.

Det ir ofta oerhért irriterande nir folk ska dterbe-
ritta en hindelse och tar med en massa onodiga de-
taljer. Om ndgon har kort pa ett radjur dr det forstas
intressant att veta 74r det hinde och var. Samt vad
hinde? Hur gick det? Exakt vilken musik bilféraren
lyssnade pa kan vara intressant om det har nigon an-

knytning till sjilva olyckshindelsen, men det 4r antag-

BERATTANDE SOM BERGR
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ligen lika ointressant som vilka klader bilisten hade pa
sig eller vad vederbérande hade handlat i affiren.

Ska vi forstd mediernas logik ska vi tinka pa dem
som en person som forsoker bryta in i ett samtal som
andra har, och d4 tar till fraser som vicker uppmairk-
samhet och intresse, typ "vet ni vad jag har hort!” eller
“nu ska ni fi hora!” eller ”du kommer inte att tro att
det dr sant!”.

D4 tystnar samtalet och alla vintar pa oerhért vik-
tig information — eller kanske saftigt skvaller.

I dag far vi ett pip frin vir mobiltelefon nir nigot
viktigt hint. Eller snarare, nir medierna péstar att si
ar fallet.

5. MEDIERNA AR NYHETSDRIVNA, INTE ANALYSDRIVNA.

Det som driver medierna ir stravan att komma med
nyheter, helst just nir de hinder, eller strax efter. Det
finns ocksa ett medialt intresse for tillbakablick, som att
kommentera “veckan som gick” och till detta ligga ett
mer reflekterande perspektiv, men detta 4r inte huvud-
fokus, vilket 4r att snabbt beritta vad som ir “det nya”.

Vad vi sdger ir saledes inte att medierna bara dgnar
sig at att aterrapportera spektakuldra hindelser eller
enbart skildrar sidant som gér att direktsinda. Det
vi sdger dr att nyheter prioriteras fore analys. Forst och
frimst kommer det sensationella och uppseendevick-
ande i en hindelse att fa utrymme, darefter kommer
fragan om hur detta ska forstas.

Medierna utnyttjar girna forskare och andra som
kommenterar nyheterna nir dessa vil presenterats, i



(2002)

20

synnerhet som detta inte
bara tillfér viktig informa-
tion, utan ocksd skinker
trovirdighet tll sjilva ny-
hetsrapporteringen om en
professor uttalar sig om fra-
gan. Dessutom ir det forhal-
landevis billigt jimfort med
gravande journalistik.

I televisionens barndom,
pa sextiotalet, tillkallades spe-
cialisterna for att forklara hur
saker och ting fungerade. Ex-
empelvis kunde en professor
fa forklara hur en rymdraket skjuts upp, vilken teknik
som anvinds och vilka risker som finns. Men i dag ar
forskare ofta inkallade f6r att spekulera i vad en hindel-
se kan innebira for framtiden. De ska snarare forenkla
verkligheten 4n att férklara hur komplicerat allt egentli-
gen ir. De fir ofta prata om vad de tror, inte vad de vet.

Vi kan jimféra med stora sporthindelser. Sjilva
idrottsaktiviteten star fortfarande i centrum. Den ir
“nyheten”. Men béde fore och efter sitter experter och
kommenterar, ibland ir for- och eftersnacket lingre n
sporthindelsen. Med intervjuer, analyser, historiska
aterblickar och liknande ges idrottsaktiviteten en in-
ramning som gor den till ett event. Tyngdpunkten har
forskjutits nagot till kringaktiviteterna.

Forr, pa den gamla goda tiden, hade tv en skylt
ddr det stod Vi vintar pd nista period” nir det var
hockeymatch. Det var inte ens musik i bakgrunden.
Det centrala var matchen.



